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1 POROVNANIE SpCIALNYCH SIETi A ICH POTENCIAL
PRE OSVETOVE AKTIVITY PROJEKTU INNOSOC

Socialne siete zohravaju klu¢ovu ulohu v modernych osvetovych a komunikacnych
stratégiach. Projekt INNOSOC, ktory sa zameriava na kyberneticku bezpecnost' a cloudove
technoldgie, vyuziva tieto platformy ako nastroje na Sirenie informacii, budovanie povedomia,
vzdelavanie aj interakciu s verejnostou. Kazda socialna siet ma pritom svoje Specifika, vyhody
a obmedzenia. Cielom tohto porovnania je vyhodnotit ich potencial z pohladu cielovych skupin
projektu a identifikovat tie, ktoré najlepsie spifiaju poZiadavky osvetovych aktivit. Na zaklade
tejto analyzy vychadzaju ako najvhodnejSie platformy LinkedIn a Instagram, ktoré ponukaju
optimalnu kombinaciu odbornosti, dosahu a vizualnej atraktivity.

1.1 LinkedIn — profesionalny kanal pre odbornu a akademicku
verejnost’

LinkedIn je najvyznamnejSia profesionalna socialna siet, ur€ena predovsSetkym pre
odbornikov, vyskumnikov, akademikov a firmy. Pre projekt INNOSOC predstavuje idealnu
platformu na komunikaciu s ciefovou skupinou, ktora zahffha bezpecnostnych analytikov, IT
profesionalov, vyvojarov, univerzitnych pedagégov a odbornych partnerov.

1.1.1 Vyhody LinkedIn:

Vysoka miera doveryhodnosti a relevantnosti obsahu.

Efektivne cielenie na odbornikov, vyskumnikov a B2B segment.

Podpora dlhdich odbornych prispevkov, ¢lankov a komentarov.

Vhodné prostredie na zdiefanie vyskumnych vystupov, pripadovych studii a
noviniek z vyvoja.

o Moznost budovania reputacie projektu a zapojenia expertov do diskusie.

1.1.2 Nevyhody Linkedin:

¢ Mensi zasah v porovnani s masovymi platformami (napr. Facebook).
 Nizsia miera interakcie medzi mlad$imi ciefovymi skupinami (Studenti SS).

Napriek tymto obmedzeniam je LinkedIn idedlny na odbornu diseminaciu, prezentaciu
uspechov, propagaciu ¢lankov a vytvaranie odborného diskurzu. Platforma zvySuje kredibilitu
projektu v oCiach odbornej verejnosti a partnerov.

1.2 Instagram - vizualna platforma pre mladych a laicku verejnost’

Instagram je primarne vizualna socialna siet, ktora je mimoriadne popularna medzi
Studentmi, mladymi profesionalmi a Sirokou verejnostou. V ramci projektu INNOSOC sluzi ako
kfu€ovy nastroj pre popularizaciu zlozitych technickych tém v pristupnej, putavej a atraktivnej
forme.

1.2.1 Vyhody Instagramu:

e Vysoka popularita medzi $tudentmi SS a VS.
e Podpora vizualneho obsahu — infografiky, vided, carousel posty, pribehy
e Vhodné pre neformalnu a priatel'sku komunikaciu.
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¢ Moznost budovania znacky a identity projektu prostrednictvom dizajnu a
vizualneho Stylu.
e Vysoky dosah pri pravidelnej a kvalitnej publikacii.

1.2.2 Nevyhody Instagramu:

o Obmedzeny priestor na odborné vysvetlenia a dlhé texty.
o Potreba déslednej vizualnej identity a dizajnovej kvality.

Instagram je v8ak idealny pre Sirenie povedomia o kyberbezpeénosti medzi mladou
generaciou. Vdaka vizualnym prvkom a jednoduchosti komunikacie dokaze zlozité témy
priblizit’ aj laickému publiku.

1.3 Facebook — Siroky dosah, ale klesajuci zaujem mladych

Facebook ma stale velku pouzivatelsku zakladriu, no jeho popularita medzi mladSimi
pouzivatelmi klesa. V projekte INNOSOC mbze sluzit ako dopinkovy kanal pre zdielanie
prispevkov a organizovanie podujati.

1.3.1 Vyhody Facebooku:

o Vysoky dosah v ramci starSej a vSeobecnej populacie.
e Moznost' vytvarania udalosti, skupin a zdielania r6znorodého obsahu.
¢ Jednoduché prepojenie s webom a dalSimi nastrojmi.

1.3.2 Nevyhody Facebooku:

¢ Nizka angaZovanost Studentov a technicky orientovanych komunit.
e ZniZzena dbveryhodnost a informacny Sum.

Facebook je vhodny najma na informovanie SirSej verejnosti a rodi€ov, ale nie ako
primarny kanal pre technicky orientovanu komunikaciu.

1.4 YouTube — archiv a distribucia odborného videoobsahu

YouTube je globalna platforma pre zdielanie videi, ktora umozriuje publikovat rézne
formaty — od kratkych klipov po odborné prezentacie. V ramci INNOSOC méze sluzit ako
repozitar audiovizualneho obsahu, ktory je nasledne zdiefany na ostatnych sietach.

1.4.1 Vyhody YouTube:

e Moznost publikacie odbornych rozhovorov, videonavodov, testov a podujati.
e Jednoduché vloZenie videi do webovej stranky Ci e-learningov.
e Trvacnost a archivacia obsahu.

1.4.2 Nevyhody YouTube:

¢ Nizka interaktivita a obmedzeny organicky zasah bez propagacie.
e Vyzaduje kvalitnu produkciu a strih.

YouTube je vybornym doplnkom k ostatnym platformam, no nie je vhodny ako hlavny
komunikacny nastroj pre osvetovu kampan.
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1.5 X (Twitter) — rychla komunikacia pre odborné komunity

Platforma X (byvaly Twitter) je popularna medzi technickymi komunitami, Siritefmi
otvorenej vedy a zahrani¢nymi odbornikmi. V ramci projektu INNOSOC méze sluzit na
zdielani ¢lankov, konferenénych prispevkov a aktualit v medzinarodnom kontexte.

1.5.1 Vyhody X:

e Efektivna pritomnost’ v odbornych a vedeckych komunitach.
o Moznost zapojenia sa do diskusii a sledovania trendov.
¢ Vhodné na publikovanie linkov a medialnych vystupov.

1.5.2 Nevyhody X:

e Nizky dosah medzi slovenskymi pouzivatelmi
e Obmedzeny priestor na hlb&iu komunikaciu

X mbze byt uzZito€ny pre prepojenie s medzinarodnymi odbornikmi, ale nepini primarnu

funkciu v domacej popularizacnej kampani.

2 ZHRNUTIE

Z porovnania vyplyva, ze pre projekt INNOSOC su najvhodnejSie platformy LinkedIn
a Instagram. Prvy menovany zabezpeluje odbornu a profesionalnu komunikaciu, druhy
efektivne oslovuje mladSie cielové skupiny cez vizualny obsah. Ich kombinaciou vznika silna
komunikacna os, ktora pokryva Siroky rozsah publika od expertov po Studentov. Doplnkovymi
nastrojmi mézu byt Facebook (na Sirenie a udalosti), YouTube (pre vided) a X (pre
medzinarodnu viditefnost). KfuCovym faktorom uspechu je pravidelna aktualizacia obsahu,

vizualna a tematicka konzistentnost' a prispésobenie Stylu kazdému kanalu.
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